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Idealtypischer Produktlebenszyklus 
(nach Bidlingmaier1) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Einführung Wachstum Reife Sättigung Degeneration 
     (Verfall) 

 I II III IV V 

                                            
1 vgl. Johannes Bidlingmaier, Marketing, Bd. 2, Reinbek bei Hamburg 1975 
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